Turism
Bekéann farg i turistpolitiken! Insandare: Mats Hulth och Elisabeth Haglund

Den svenska turism- och besdksnéringen bidrar till fler och véxande foretag, sysselsattning
och 6kade exportintakter. Idag ar 130 000 manniskor sysselsatta i svensk besoksnéring och
omsattningen stiger med omkring tio procent per ar. 2005 hade naringen ett exportvarde pa
over 60 miljarder kronor, och forutsattningarna for en véxande turismnaring finns i alla delar
av Sverige.

Turistindustrin ar ocksa en av varldens snabbast viaxande naringar. Privatturismen 6kar nar
manniskor far mer fritid och béttre privatekonomi samtidigt som resmalen blir mer
tillgangliga. Affarsturismen vaxer i takt med globaliseringen. Dartill blir evenemangen och de
internationella galorna fler och stérre med alpina VM i Are som ett farskt exempel.

| framtiden kan vi vanta oss mycket mer av, och stalla mycket hogre krav pa, svensk turism.
Turismen kommer att vara en av Sveriges viktigaste naringar. Nu &r det hdg tid for regeringen
att bekanna farg i turistpolitiken, att lagga fram en konstruktiv strategi och att pa allvar
marknadsfora Sverige som besoksmal.

Varje ar kommer éver 15 miljoner internationella besokare till Sverige. Var och en av dessa
bestkare har sin egen referensram, sina vanner och anhoriga och sina syften med resan. Under
ett ar knyts saledes i Sverige miljontals kontakter mellan méanniskor, som alla bidrar till att
sprida ringar pa vattnet och dka kannedomen om vart land.

Dessa moten bidrar ocksa till andra affarsuppgorelser. Saval privat- som affarsturism
stimulerar foretagande i alla branscher. Har finns alltsa en arena som hjalper till att utveckla
hela det svenska naringslivet.

Men for att lyckas kréavs en kraftfull, nationell strategi for svensk besdksnéring och
motesindustri. Framfor allt kravs att Sverige marknadsfors betydligt mer offensivt an idag. Vi
har forutsattningarna, men med de i ett internationellt perspektiv ytterst blygsamma
satsningarna for marknadsforing av Sverige utomlands kan vi inte havda oss i en allt tuffare
internationell konkurrens.

Den 16 april debatteras regeringens ekonomiska varproposition i riksdagen. For oss kanns det
sjalvklart att den innehaller en satsning pa att marknadsfora Sverige som turistnation. Sverige
maste fa synas! Som en viktig aktor inom internationell turism och métesindustri satter vi
Sverige pa kartan, bidrar till manga nya jobb i hela landet och till affarsutveckling i var egen
och andra branscher.
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Toni kommentera:

Ja du Mats Hulth, man kan undra om nagon tar dig for seriés annat an ett gang
ryggradslosa SHR medlemmar som tycker det ar fint men en politruk som en gang
innehade olika positioner dar han gjorde allt for att hindra turism.



Nu med en rejal mangd alkohol i kroppen efter att du fick sparken och inget sosse
departement kunde hitta en plats for dig vilket ar synnerligen ovanligt dd kommer den
privata naringen full med ryggdunkande medl6pare och anstéller en person som ar
fullstandigt sidosteppad. Det tillates att man skriva hur mycket dynga som helst nar det
anda ingen som bryr sig och extra trist blir det nar VD:n pa Hotel Tylsand inte
begriper battre och satter sitt namn under en artikel som bara andas en sak

- mera bidrag!

Man hade hoppats att folket med en fiskmas 1Q skulle pensioneras eller falla ifran

fortare!
Sverige behdver en fornyelse, annorlunda skatteregler for Turism och farre bidrag!



