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Avtal tecknat med

VisitSweden

KALMAR LAN

Regionforbundet har i ARTIKLAR I
veckan skrivit pd ett nytt SAMMA AMNE:
tredrigt avtal med - AB Glasriket
VisitSweden kring satsar pa
gemensam Sverige
marknadsforing av (071020)
turismen i lanet. Syftet - Astrid

ar att locka fler turister Lindgrens Varld
fran Tyskland och staller sig
Nederlanderna. utanfor turist-

sammarbete
Samarbetet mellan Kalmar (071113)
lan och VisitSweden ar ett - Kinesiska
sa kallat “Business to turister skall
business”-koncept som ar lockas (070323)
sarskilt riktat mot den tyska
och hollandska marknaden.
Syftet ar att oka
l6nsamheten och skapa tillvaxt i den svenska
turistnaringen genom att parterna
tilsammans och med andra turistregioner i
Sverige skapar ett natverk som arbetar for ett
utvidgat produktutbud och en férstarkt
marknadsféring och férsaljning genom
prioriterade tyska researrangdrer.

AFFARSKONCEPT

Samarbetet med VisitSweden i
affarskonceptet Business to Business pa den
tyska marknaden har pdgatt sedan 2003.
Resultatet har varit positivt for utvecklingen
av den tyska besdkstillstromningen till lanet:

- Samarbetet med VisitSweden resulterade
under forra aret i 3 177 fler tyska géstnéatter
till Kalmar l1an och en ékad omsattning med
4,5 miljoner kronor, sdger Hakan Brynielsson.
— Turismen i Kalmar 1an bestar till 87 procent
av svenska turister. Darefter kommer tyska
turister pa ca 6 procent. Med en befolkning pa



éver 80 miljoner invanare finns en stor
potential for att 6ka resandet fran Tyskland.
Men det kraver en stérre insats for att
bearbeta de tyska researrangérerna och
erbjuda produkter som ar intressanta for den
tyska marknaden, sager
lansturismsamordnare Kerstin Johansson.

FRAMGANGAR

Som en direkt féljd av framgangarna pa den
tyska marknaden startades forra aret ett
B2B-projekt aven i Nederlanderna, och aven
har skriver Regionférbundet nu avtal med
VisitSweden. Konceptet med business to
business har lange varit en av aktiviteterna i
den marknadsplan som Regionférbundets
styrelse varje ar tar beslut om. Underlaget
arbetas fram i l[ansturismgruppen, som utgors
av kommunernas turismansvariga samt en
ldnsturismsamordnare. Ovriga gemensamma
insatser ar exempelvis annonsering,
massdeltagande, artiklar pa VisitSwedens
hemsida, medverkan i broschyrer medmera.



