Sa fungera det pa Visit Sweden och i den Svenska turistbranschen

Starta har

a)

Klicka in dig pa denna lank
http://www.youtube.com/watch?v=U27pbSFyxic

b) det fods en idé... har far du en forklaring varfor av satsade 1000 kronor det
blir kvar en femtiolapp till offensiva pengar som inte racker mer an till
frimarkskassan!

Dessforinnan har en lang rad snyltare i branschen tagit sitt. Klicka in dig pa
ldnken och fundera om det inte finns alternativa véagar?

c)
Har du tittat pa filmen kan du lasa detta fran en som har daglig kontakt med
verkligheten

Hej Toni,

har med intresse last ditt inlagg om Svensk turism.

| Stockholm talar politikerna och den stora 6kningen av kryssningstrafiken.
(Det ar som alltid turistfolket fran "turistboard” som forser dem med uppgifter
for att visa hur oumbarliga dom ar)

Guiderna daremot ser att det trots ett 6kat antal anldp, inte &r ett 6kat antal
personer som gar i land. Guiderna hade namligen 2010 arhundradets samsta
sésong.

Aven Sverige turismens siffror ar att tas med en nypa salt, det &r fler svenskar
som reser i det egna landet, inte ett 6kat antal utlanningar. Nu &r det ju inget fel
att man lar kanna det egna landet men varfor alltid dessa stdndiga osanningar?

Lokalpolitiken &r fortfarande stark och marknadsforing a&r samma sak som att
Producera en dyrbar katalog. Katalogernas framsta funktion &r dock inte att fa
fler gaster till regionen utan att marknadsfora de som producerat katalogen

i sin egen hembygd och da garna annons finansierad sa att turistbyran far en
liten slant till sin egen verksamhet samtidigt som man drar ned pa sommaren
eller bemanna byran med pryor medans de som kan bygden avtjana en
fortjanstfull semester garna i Thailand. Sadant hander bara i kommunala och
landstingsdgda verksamheter, ingen privat foretagare skulle ta semester under
hogsasongen, men dom far skylla sig sjalva att driva verksamhet utan trygghets
garanti!

Den nya katalogen presenteras och far mest uppmarksamhet i den egna bygden.
Utanfor kommungrénsen brukar den aldrig varken uppmaéarksammas eller
distribueras. Och vart skulle den skickas for 6vrigt?



Fortsatt kampen for Svensk Turism. Turistradet ar rent kaotiskt. Ingen

plan, ingen strategi och snabba svangningar. Den youtube film jag sag som du
skickade och bad mig kommentera visar bara halften av hur illa det ar stallt i en
verksamhet dar kompetensen forsvann manga, manga ar sedan.



