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Turistpolitiken

9 Marknadsféring

I en forskningsrapport som utgivits av Turistdelegationen uppskattas den totala storleken av
turistnaringens marknadsforing till i storleksordningen 3 miljarder kronor arligen. Pa grund av
hemmamarknadens helt dominerande betydelse for naringen utgor kostnaderna for
internationell marknadsforing sannolikt inte mycket mer an 350 miljoner kronor av detta.
Stiftelsen Sveriges Turistrad beraknade i slutet av 80-talet att naringen da satsade ca 275
miljoner kronor pa internationell marknadsforing. Detta forhallande bor hallas i minnet vid
beddmningen av bl.a. statens anslag for turistframjande atgarder.

8 Konkurrenssnedvridningen inom turistnaringen

Konkurrensverket har i oktober 1998 till regeringen éverlamnat en studie av
klagomalsarenden, Konkurrenshinder for smaforetag. | denna satter man bl.a. ljuset pa de
problem som uppstar nar foretag tvingas konkurrera med bade offentlig naringsverksamhet
och sadana andra aktcrer som erhaller skattefinansierat offentligt stod i olika former. Man
citerar ocksa en studie fran Umea universitet som visar att myndigheters agerande pa
konkurrensmarknader kan fa sa allvarliga konsekvenser for enskilda smaforetag att de tvingas
upphora med verksamheten. Detta ar enligt Folkpartiets uppfattning helt oacceptabelt.

Konkurrensverket framfor i rapporten sin principiella uppfattning att myndigheter inte bor
bedriva verksamhet pa vl fungerande konkurrensmarknader och efterlyser en precisering fran
statsmakternas sida under vilka forutsattningar som sadant skall fa ske. Man efterlyser ocksa
regler som sakerstaller att stod inte snedvrider konkurrensen, hdmmar eller omojliggor
verksamhet i foretagen.

De missforhallanden Konkurrensverket patalat har barkraft d&ven inom turistnaringen, dar ett
stort antal kommuner bedriver naringsverksamhet inom ramen for sina turistbyraer, i
kommunala stiftelser och i hel- eller deldagda bolag. Regelrétta bidrag till privata foretag
forekommer ocksa, bl.a. inom ramen for den svenska regionalpolitiken och EU:s
regionalpolitik. Det ar angeldget att kontinuerligt félja utvecklingen just nar det galler
eventuella snedvridande effekter av olika regionalpolitiska stdd.

5 Varldsturismen
Varldsturismen betecknas av World Tourism Organization (WTQO) som vérldens storsta

naring och en av de snabbast véxande. Sysselsattningen inom den véntas ¢ka fran 212
miljoner jobb 1995 till 338 miljoner 2005. Verksamheten svarar for ca 10 procent av varldens



samlade BNP. Métt i I6pande priser har exportintakterna fran turism férdubblats under det
senaste decenniet och uppgick 1999 till 455 miljarder USD, av vilket Europa svarar for 52,7
procent. Tillvaxten har varit 72 procent mellan 1990 och 1999, motsvarande 6,2 procent per
ar.

Sveriges andel av varldsturismen uppgar till 0,9 procent. Tillvéaxten har for Sveriges del, trots
hogkonjunkturen, varit knappt halften av genomsnittet; 34 procent for de senaste tio aren,
motsvarande 3,3 procent per ar. Samtliga Europas hogskattelander har tappat marknad under
1990-talet.

Orsaken till detta ar de sjunkande relativpriserna for flygbiljetter. Den biljett som kostade en
manadslén 1970 kostar idag knappt en veckolon. Detta har gjort att konkurrensen vidgats fran
att omfatta vart naromrade till att bli global. Sverige har darmed kommit att konkurrera om
turister med en rad avlagsna lander med vasentligt lagre kostnadslége, bland annat i
Sydostasien. Av detta foljer att kostnaderna for resa till och vistelse i ett land inte kan vara
hdgre an motsvarande kostnader for resa till och vistelse i ett annat land, med mindre &n att
det forsta landet ar berett att avsta fran turism.

| exemplet Sydostasien innebér detta att en vistelse i Sverige inte kan vara mer an ca 4 000
kronor dyrare dn en vistelse i t.ex. Thailand om man vill bibehalla Sveriges konkurrenskraft.
Skillnaden motsvarar priset for en biljett med charterflyg. Overtraffas denna niva kommer
turisterna att vélja det mest prisvarda alternativet.

Den svenska turistnaringens huvudsakliga roll &r inte att producera rekreation till hushallen,
utan att vara underleverantor till andra sektorer i ekonomin, framférallt exportindustrin. Dessa
sektorer ar inte lika priskansliga som hushallen och efterfragar tjanster med hogre
foradlingsvarde, vilket resulterar i hog intékt per turist. | turistlanderna &r forhallandet det
omvanda



