Sverige kan vinna kampen om turisterna

"Jag ir overtygad om att regering och turismniring, med riitt engagemang, tillsammans
kan gora Sverige till en vinnare i konkurrensen om turisterna', skriver Eva
Hedenstrom, vd i Foreningen turism i Sverige, ForTur.

Vad vore Visby, Sunne eller Jokkmokk utan turism? Tack vare turismen kan manga
kommuner likt dessa behalla sina affarer, ndjen och ha en god kommunal service. Dessutom
bidrar de 1 hog grad till Sveriges tillvaxt. Totalt far Sverige in 62,2 miljarder i exportintakter
fran turismnaringen. Detta ar intdkter som vara grannlander garna konkurrerar om. Sverige
riskerar att hamna pa efterkilken om inte offensiva satsningar gors. Men med ritt
engagemang fran var nya regering kan turismen bidra till mer skatteintikter och att dnnu fler
arbetstillfillen skapas.

For varje hundralapp vara utlandska gaster spenderar gar 45 kronor tillbaka i skatt till staten.
Totalt bidrar dessa frivilliga, tillfalliga skattebetalare med 28 miljarder kronor arligen, eller 76
miljoner per dag. Dessutom har turismnéringen vuxit pa senare ar, samtidigt som manga
traditionellt stora niaringar minskat. Detta visar att turismnéringen ar en framtidsnaring att
satsa pa. Jag vill darfor peka pa tre omraden som turismansvarig minister Maud Olofsson kan
arbeta med for att fa fler utlandska turister till Sverige.

Till att borja med maste Sverige komma ikapp, och forbi, vara grannldnder nér det handlar om
satsningar pa marknadstoring. I dag satsar vi i Sverige cirka 11 kronor per invanare pa
marknadsforing av Sverige som ett turistland. Vara grannlander Finland, Danmark och Norge
satsar vardera minst tre ganger sa mycket som Sverige, riknat per invanare. Det finns en
tydlig koppling mellan satsning pa marknadsforing och antalet inresande turister.

Utover marknadsforing kravs battre fungerande kommunikationer, saval till och fran Sverige
som inom landet. Direkta flygforbindelser fran utlandet till ett rimligt pris ar ett maste. Att
behova byta flyg i Kopenhamn och kanske ytterligare nagra ganger innan man ar framme vid
malet utgor en mycket stor konkurrensnackdel gentemot andra. Flyg som kan ta sig fram utan
att behova mellanlanda ar dessutom mindre ovénliga ur klimatsynpunkt.

Ett sista tips for hur Sverige ska kunna attrahera fler utlandska turister ar att locka till sig fler
storre arrangemang. Sverige lockar redan idag till sig internationella friidrottsarrangemang till
Goteborg, rockkonserter till Globen eller VM-rally till Varmland. Men for att Sverige ska
kunna locka till sig annu fler arrangemang maste flera utmaningar bemétas. Det kan handla
om stodfinansiering, men det kan ocksa handla om infrastruktursatsningar, om
marknadsforing eller att staten bistar med kunskapsresurser till dem som vill arrangera storre
events. En sammanhallen strategi for hur Sverige ska locka till sig storre arrangemang behovs.

Vi fran turismnaringen vill bidra med toppkvalitet pa tjanster, produkter och upplevelser, men
att marknadsfora Sverige utomlands, skapa fler direktforbindelser med flyg eller dra hit storre
arrangemang, formar vi inte gora pa egen hand. Jag ar overtygad om att regering och
turismnéring, med ritt engagemang, tillsammans kan gora Sverige till en vinnare 1
konkurrensen om turisterna!

Eva Hedenstrom
Vd Foreningen turism i Sverige, ForTur



Toni kommentar:

Annu en forening i raden som kriiver mera pengar till ett odugligt Turistrad, det giller
att bocka djupt sa att man far vara med vid grytan. Denna artikel gar pa insiindarsidan
i olika tidningar. Annu en ryggradslos och intetsigande VD som inget har att siga.
Inte ett ord om vad som maste atgirdas for att Sverige skall bli attraktivt, sant skall
man akta sig for att torgfora for da landar man i karantinen. Sverige ett turistiskt U-
land i alla avseenden.



