Turismen ar en snabbt viaxande bransch. Men hur skall man intressera turister for
Smaland, i konkurrens med vara kustnara omraden?

ASA HAR PLOTTRAS RESURSERNA BORT — ADMINISTRATIONER LASER
PENGARNA - INGET KVAR FOR MARKNADSFORINGEN

FAKTA

| Kronoberg ansvarar S6dra Smalands turistrad, en forening dar bland annat regionforbundet
och lanets kommuner &r medlemmar, for de samlade turistsatsningarna.

I Jonkdping motsvaras de av Smalands Turism AB och i Kalmar ar
lansturismen knuten direkt till regionférbundet.

Jonkopings och Kronobergs turistorganisationer samarbetar under namnet
Visit Smaland.

Nu ar det dags att faststalla visionen for turismen i Smaland. Det anser
Eva Lofqvist (s) och Ingemar Swalander (m) som i en motion till
regionfullméaktige kravt en kraftfull satsning. Ur regionalpolitisk- och
jobbsynpunkt anser de att turism ar ett vinnarkoncept. Motionen har
fatt stod och en utredning ar nu pa gang som framfor allt ska I6sa
finansieringen.

— Jag valkomnar utredningen. Det viktigaste ar att faststalla uppdraget
och ge pengar till det, sager lansturistchef Berit Christoffersson.
Turismsatsningen har under manga ar varit lite halvhjartad och Berit
Christoffersson ar glad att regionforbundet lyft fragan.

Smaland ar det attraktiva begrepp som tre lans turistorganisationer
forsbker samlas kring. Kronoberg ar inte maojligt att marknadsfora, lika
lite som JonkoOpings eller Kalmar lan, om man vill na utanfér Sveriges
granser.

— Visst haltar det med tre olika organisationer. Men det fungerar inte att
vi gar in var och en for sig pa den tyska marknaden. Det blir bara
forvirrande.

Tyskland, Danmark och Holland ar de marknader man jobbar mot i
forsta hand.

— Det vore intressant att satsa aven i svenskbygderna i USA, men det
har vi inte ekonomiska resurser till, sager Berit Christoffersson.

Hon hoppas ocksa pa den danska tagsatsningen, med turistmal utmed
taglinjer som utgar fran Képenhamn. Har ligger Smaland bra till.

— Det ar intressant med alternativ till flyget. Alla har dessutom inte
kérkort.

Det finns mycket som skulle kunna gdras battre, anser lansturistchefen.



Bland annat hemsidan Visit Smaland.

— Den ar jag verkligen inte ndjd med. Vi maste lara oss att lyfta det som
ar bra, aven om nagon blir sur. Hemsidan maste bli mer
marknadsforingsinstrument &n uppslagsbok.

En forandring ar pa gang och hon hoppas att en ny Smalandsportal star
klar nasta ar.

Smaland har mycket att erbjuda, anser hon. Skogen, sjéarna och den
roda stugan ar fortfarande den bild av Smaland man vill férmedla.
Parallellt lanserar man teman som glas, mdbler och design samt Linné
och tradgard.

— Det som saknas ar framfor allt attraktioner for barnfamiljer, vid sidan
om Astrid Lindgrens varld.

Toni kommentar:
Svensk turist socialism blir inte battre av att man skickar in
miljarder i ett genomruttet system.



