Kan en bil vara miljovanlig? Nej, sdger Greenpeace som anmaler 25 biltillverkare till
Konsumentverket, bland andra Saab och Volvo. Organisationen vill férbjuda ord som
miljovanlig i reklam for bilar.

http://www.privataaffarer.se/bil/200809/kan-en-bil-vara-miljovanlig

Om en cigarettillverkare skulle marknadsféra cigaretter med mindre nikotin som
hélsocigaretter skulle nog en och annan reagera. Men inte nar biltillverkare marknadsfor
mindre utslapp som miljévanligt, resonerar Greenpeace.

Miljoorganisationen vill att Konsumentverket, eventuellt i samarbete med
Marknadsdomstolen, ska granska generella miljopastaenden i marknadsforing av bilar och att
det ska leda till att den typen av reklam forbjuds.

Trots att Konsumentverket redan tidigare beslutat om férelagganden for vilseledande
bilreklam i vissa fall verkar ingen forbattring ske, anser Greenpeace.

| anmélan bifogas ett axplock av formuleringar som férekommer, till exempel "turboladdad

naturkraft", "miljokampe", "miljévanlighet har aldrig kostat sa lite", "lat din nasta tjanstebil
samarbeta med naturen™ och "bra fér miljon, bra fér din ekonomi*.

Greenpeace ar ocksa kritisk till sjalva begreppet miljobil, som inte anvands i andra lander, och
menar att det mer forvirrar an hjélper konsumenterna.

— Vi har skapat en ratt marklig situation dar Sverige samtidigt kan vara bast i EU pa
forséljning av miljobilar och samst i EU nér det géller bilarnas koldioxidutslapp, sager Anders
Hellberg, klimatansvarig pa Greenpeace.

| anmélan ifragasitts ocksa bilféretagens val av bilder i samband med reklamen. Inte séllan
kombineras miljoslogans med solrosor, fjarilar, skog, vaxthus och akerfalt.

Toni kommentar:
Sjalvklart finns det inga miljovanliga bilar och det finns inget miljévénligt tdg och an
mindre bussar i Sverige.



